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O que é Manual de Identidade Visual?
O Manual de Identidade Visual é um material de apoio que apresenta as 
especificações e normas referentes ao uso correto da marca. Desta forma, todos 
os materiais de comunicação produzidos para a empresa devem ser alinhados 
com os objetivos de comunicação e posicionamento da marca.

Todas aplicações e desdobramentos da marca Prolind devem seguir os 
modelos dos materiais apresentados a seguir.
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História

Há pelo menos 100 anos que o alumínio é considerado o metal do futuro. E nós, 
da Prolind, nascemos de uma missão: ajudar a transformar o metal do futuro no 
presente e de transformar o presente em um mundo melhor e sustentável.

Nascemos em 1991 e nos tornamos pioneiros no mercado de soluções em 
alumínio nacional e internacional, com atuação em 4 frentes:  Metais, Refusão, 
Extrusão e Peças. 

Atualmente, nos destacamos pela experiência em fornecer diferentes soluções 
em alumínio para toda a cadeia produtiva com alto nível de serviço, qualidade, 
comprometimento, responsabilidade e tecnologia. 

05
HISTÓRIA
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Iniciamos o fornecimento de componentes em alumínio para a indústria automotiva 
e aeronáutica.

Ampliamos nossa capacidade criando unidades específicas para atender o mercado 
industrial, rodoviário e automotivo pesado.

Ampliamos nossos processos com a tecnologia de stretch para trilhos de teto, portas 
e racks.

Constituímos uma unidade em Londrina para o fornecimento do mercado de 
elevadores.

Investimos em tecnologia italiana e iniciamos a produção de perfis extrudados para 7 
mil toneladas ano e ampliamos para 20 mil em 2012. 

Inauguramos nosso primeiro centro de distribuição de tarugos e lingotes no Brasil.

Iniciamos no mercado internacional com Warehouse em Chambersburg/PA, Estados 
Unidos.

Implantamos nossa refusão de alumínio, agregando a melhor tecnologia disponível 
mundialmente com capacidade de 25 mil toneladas ano.

O INÍCIO: 1991 

DIVERSIFICAÇÃO: 1993 

O MOVIMENTO: 1998

AMPLIAÇÃO: 2002 

CONSOLIDAÇÃO: 2007 

DISTRIBUIÇÃO: 2015 

INTERNACIONALIZAÇÃO: 2016

ESTADO DA ARTE: 2021 

06
LINHA DO TEMPO
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O QUE NOS TORNA DESTAQUE: PIONEIRISMO
�����������������������������������

Nossa história começou com a sucessão das empresas 
Alussuis e Arquetipo e desde então, investimos em alta 
tecnologia e em ações para garantir processos de qualidade. 

O fruto desses esforços são as certificações reconhecidas 
internacionalmente para cadeia produtiva, gestão de 
qualidade e ambiental. 
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O QUE NOS TORNA DESTAQUE: SUSTENTABILIDADE
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Além  da reciclagem através do processo de refusão, somos 
comprometidos com a melhoria contínua de processos, com 
foco na redução de desperdício de insumos básicos como 
água e eletricidade e na promoção do descarte correto dos 
resíduos gerados pela produção de alumínio. 
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O QUE NOS TORNA DESTAQUE: TECNOLOGIA
�����������������������������������

Nossa visão de mercado e investimentos constantes em 
tecnologias internacionais e de última geração, consolidam 
alto nível  de qualidade para nossos clientes e segurança aos 
nossos colaboradores.



Somos experiência, confiança, eficiência e sustentabilidade
Como o alumínio que moldamos, somos resiliência e presença

Estamos em constante evolução, como tudo que acompanha nossa marca
Agregamos valor e contribuímos para um mundo mais sustentável

Com atuação responsável no presente, construímos um futuro
Estamos presentes em tudo, assim como o alumínio

SOMOS PROLIND

10
MANIFESTO
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Missão

Fornecer soluções eficazes e 
competitivas em alumínio, 
criando um ambiente próspero e 
sustentável para nossos clientes, 
colaboradores, fornecedores, 
comunidade e acionistas.

Visão

Ser reconhecida como a 
melhor empresa de alumínio 
transformado até 2025.

MISSÃO E VISÃO
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VALORES

Palavra dada é palavra cumprida

Orientação para o cliente

Atração, formação e reconhecimento de talentos

Excelência em processos e tecnologias

Ética e respeito nos relacionamentos

Compromisso com segurança, qualidade e sustentabilidade

Disciplina e foco nos resultados e metas estabelecidos

VALORES



Tom de voz
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TOM DE VOZ
�����������������������������������

Somos uma empresa experiente no mercado, portanto precisamos nos 
comunicar com o objetivo de educar quem consome nossos conteúdos e 
mostrar de forma consolidada o que entregamos no dia a dia. 

Nosso foco é no cliente B2B (negócios de empresas para empresas), mas nossa 
comunicação é planejada para alcançar qualquer pessoa. Nesse caso:
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TOM DE VOZ / B2B*
�����������������������������������

Comunicação de forma transparente e com foco em aumentar nossa 
autoridade no segmento: apresentando dados, estatísticas e estimulando que 
os potenciais clientes entendam os diferenciais da marca por meio de 
mensagens com tom explicativo. 

Por exemplo, em uma situação formal, citar os impactos que as ações voltadas 
para a sustentabilidade têm no meio ambiente e o como nos destacamos 
nessas práticas, sem perder a autenticidade e a proximidade com o receptor da 
mensagem.

*Business to business: termo de vendas que representa negócios realizados por empresas para outras empresas.
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TOM DE VOZ / B2C*
�����������������������������������

Comunicação para estimular o entendimento sobre nós e nosso mercado, 
principalmente através de canais digitais para diálogo com a comunidade.
Nesse sentido, um tom simples, educativo e apaixonado por representar seus 
colaboradores. 

Por exemplo, materiais didáticos que apresentam o alumínio no dia a dia, a 
importância de manter ações que visam a sustentabilidade e nosso 
compromisso com a comunidade e pessoas.

*Business to consumer: termo de vendas que representa negócios realizados por empresas para o consumidor final.



Logotipo



18
GÊNERO E FORMA ESCRITA
�����������������������������������

A comunicação da nossa empresa sempre 
será desenvolvida com base no gênero 
feminino.

A grafia correta do nome da marca é 
“Prolind” com o “P” maiúsculo e qualquer 
outra forma escrita está incorreta.

Além disso, a pronúncia correta é Prôlind. 

PROLIND prolind Prolind 

Obrigado por sua dedicação! Obrigada por sua dedicação!
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LOGOTIPO
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SÍMBOLO NOME PROLIND EM FONTE EXCLUSIVA

Nosso logotipo é formado por
um símbolo e o nome em extenso.
O símbolo deve ser usado como parte do 
logotipo em todas as aplicações.

O símbolo sozinho só poderá ser aplicado 
em uma única exceção: como ícone de favicon 
de sites.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br
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MARGEM DE SEGURANÇA
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A margem de segurança permite uma 
aplicação visual mais organizada do 
logotipo.
Essa margem é importante para mantermos 
o “respiro” da arte, ou seja, garantir que o 
logotipo não seja sobreposto por outros 
elementos e/ou fique muito próximo da 
borda da arte.

A margem deve ter no mínimo 1cm e deve 
ser proporcional.

Margem de segurança

1cm

1cm
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LOGOTIPO / USO PREFERENCIAL COM CORES  
�����������������������������������

Essa é a aplicação principal do logotipo.
A marca gráfica com essas tonalidades deve 
ser usada em fundos claros como, por 
exemplo, o branco.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br

RGB 15 47 89
HEX #0F2F59

CMYK 100 84 38 30
PANTONE 540 C
Solid Coted

RGB 185 198 215
HEX #B9C6D7

CMYK 32 17 11 0
PANTONE 537 C
Solid Coted



RGB 255 255 255
HEX #FFFFFF

CMYK 0 0 0 0
PANTONE 000 C
Solid Coted

RGB 185 198 215
HEX #B9C6D7

CMYK 32 17 11 0
PANTONE 537 C
Solid Coted
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LOGOTIPO / USO PREFERENCIAL COM CORES NEGATIVAS
�����������������������������������

Essa é a aplicação do logotipo com cores 
negativas.
A marca gráfica com essas tonalidades deve 
ser usada em fundos escuros e/ou quando a 
aplicação principal não tiver contraste com 
o fundo.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br
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LOGO / USO COM FUNDOS
�����������������������������������

Essa é a aplicação correta do logotipo 
com as cores primárias e secundárias.
As aplicações devem sempre garantir o 
contraste entre o fundo e o logotipo. 
Nenhum outro uso é permitido além dos 
apresentados neste manual.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br

Aplicações primárias

Aplicações secundárias
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ESCALA DE CINZA
�����������������������������������

Quando necessário, o logotipo pode 
ser aplicado em tons de preto, branco 
e cinza.
Nenhum outro uso é permitido. 

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br
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USO COM FUNDOS FOTOGRÁFICOS
�����������������������������������

O logotipo deve ser aplicado na 
versão com cores negativas ou 
monocromático (branco).
Além disso, as fotos não devem ser usadas 
sem tratamento de imagem, sendo 
necessária uma camada com opacidade 
mais baixa na cor azul marinho para 
melhor contraste entre o logo e o fundo.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br
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USO INCORRETO 
�����������������������������������

Parceiros

Empresa

Para manter a integridade da 
instituição alterações no logotipo 
são proibidas.
Por isso, não achate o logotipo, não mude 
suas proporções, não utilize sombras, não 
altere a disposição dos elementos, não 
altere a tipografia ou adicione subtítulos.

Em relação as cores, use apenas as 
variações apresentadas nesse manual e 
em caso de dúvida entre em contato com
marketing@prolind.com.br
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USO INCORRETO COM FUNDOS
�����������������������������������

Utilizar o logotipo em fundos 
inadequados pode comprometer a 
visibilidade.
Fundos com gradientes e cores que não 
estão dentro das diretrizes do manual não 
devem ser utilizados.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br



Gráficos
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UNIDADES
�����������������������������������

Nossas 4 unidades são representadas 
por elementos gráficos.
Com objetivo de acompanhar nosso 
posicionamento e evolução dentro do 
mercado criamos elementos gráficos que 
representam nossas 4 Unidades de 
negócios: Metais, Refusão, Extrusão e Peças.
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O QUE CADA ELEMENTO REPRESENTA?
�����������������������������������

Metais
Captação e distribuição de 

sucata e lingote de alumínio

Refusão
Tarugos de alta produtividade 

e eficiência 

Extrusão
Perfis de alumínio de alta 

tecnologia e precisão

Peças
Peças, conjuntos e 

subconjuntos em alumínio
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CABEÇALHO OU RODAPÉ
�����������������������������������

Esses elementos são utilizados para 
complementar visualmente as peças 
de comunicação
O cabeçalho geralmente é aplicado em 
quadros e o rodapé é utilizado em 
timbrados e telas de Power Point.

Cabeçalho

Rodapé



Cores
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CORES: PALETA PRINCIPAL 

�����������������������������������

As cores impactam diretamente na 
percepção que o público tem da marca.
Com a paleta derivada do tom azul marinho, 
buscamos transmitir maturidade, inovação, 
integração e confiança.

Os materiais impressos devem estar 
configurados na escala CMYK, já os materiais 
on-line devem seguir a escala de cores RGB.

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br

74 103 140
#4A678C

76 54 26 10
7682 C

RGB 15 47 89
HEX #0F2F59

CMYK 100 84 38 30
PANTONE 540 C
Solid Coted

RGB 10 34 64
HEX #0A2240

CMYK 100 85 45 52
PANTONE 289 C
Solid Coted

RGB
HEX

CMYK
PANTONE 
Solid Coted

RGB 185 198 215
HEX #B9C6D7

CMYK 32 17 11 0
PANTONE 537 C
Solid Coted

220 227 235
#DCE2EB

16 8 6 0
656 C

RGB
HEX

CMYK
PANTONE 
Solid Coted
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CORES: PALETA SECUNDÁRIA

�����������������������������������

RGB 3 62 132
HEX #033E84

CMYK 98 53 0 48
PANTONE 541 C
Solid Coted

RGB 3 142 158
HEX #038E9E

CMYK 98 10 0 38
PANTONE 321 C
Solid Coted

RGB 0 196 128
HEX #00C480

CMYK 100 0 35 23
PANTONE 3395 C
Solid Coted

A paleta de cores secundária é 
utilizada para complementar as cores 
principais, ou seja, não deve ser 
aplicada como cor principal da arte.
É recomendado a utilização apenas em 
materiais de sustentabilidade, segurança e 
informativos de mercado. 

Em caso de dúvidas entre em contato com
marketing@prolind.com.br



Tipografia



Blinker
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

Source Sans Pro

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

Lato

Para títulos (É indicado
a variação Semibold
ou Bold)

Para conteúdos e textos
de apoio (É indicado a 
variação Light ou Regular)

Fonte de apoio

Blinker
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

Para subtítulos (É indicado
a variação ExtraLight
ou Regular)

36
TIPOGRAFIA
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TIPOGRAFIA/EXEMPLOS
�����������������������������������

Título
Subtítulo
�������
������
�����	����	��������	�	�������
��������
�	������
��������������������������	�������	��	�
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���������	���
�	
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�	�	����
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��
��

�����
�������������	�

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea 

Blinker
Blinker ExtraLight

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea 

Blinker
Blinker ExtraLight



Aplicações



As aplicações da marca servem como  
referência e guia para produção de materiais 
on-line (digitais) e off-line (físicos).

39
APLICAÇÕES
�����������������������������������



Power point
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POWER POINT
�����������������������������������

O modelo de Power Point 
garante o padrão em todas 
apresentações da empresa.
A formatação dos títulos deve ser 
sempre alinhada à esquerda e em 
caixa alta. 

Já o corpo do slide deve seguir o 
alinhamento justificado.

As fontes  estão disponíveis em 
H:\troca\sarah.santos\Fontes Prolind

Confira as aplicações a seguir:

TÍTULO DO SLIDE
Corpo do slide

Título do slide
Corpo do slide

TÍTULO DO SLIDE
Corpo do slide
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POWER POINT | CAPA 
�����������������������������������

Esse é o layout de capa, 
recomendando para o 
início de apresentações.
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POWER POINT | OPÇÃO 1: TÍTULO E CONTEÚDO
 

�����������������������������������

Esse layout é recomendado 
para conteúdos textuais.
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POWER POINT |  OPÇÃO 2: TÍTULO E CONTEÚDO 
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Esse layout é recomendado 
para conteúdos textuais.
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POWER POINT |  OPÇÃO 1: TÍTULO E CONTEÚDO SEM LOGO

�����������������������������������

Esse layout é recomendado 
para tabelas, gráficos e vídeos.
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POWER POINT |  OPÇÃO 2: TÍTULO E CONTEÚDO SEM LOGO
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Esse layout é recomendado 
para tabelas, gráficos e vídeos.
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POWER POINT |  IMAGEM COM LEGENDA

�����������������������������������

Esse layout é recomendado 
imagens de apoio com texto.
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POWER POINT |  FINALIZAÇÃO 

�����������������������������������

Esse layout é recomendado para 
finalização de apresentação.



Papelaria 



www.prolind.com.br
Phone.: +55 (12) 3908.5999

Rod. Pres. Dutra, KM 138 São José dos Campos - SP, Brazil Cep: 12.247-004

50
TIMBRADO
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COMUNICADO
�����������������������������������

GERAL

COMUNICADO

XX/XX/XXXX
Data de retirada

XX/XX/XXXX
Data de publicação

N° XXX/20XX
Assunto

Mensagem

ENDOMARKETING
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ENVELOPE
�����������������������������������

26,5CM X 27CM50,5CM X 39CM
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Prolind Alumínio Ltda
Rod. Presidente Dutra, Km 138 - Eugênio de Melo
São José dos Campos - SP, Brasil 
CEP: 12.247-004
Fone: (12) 3908.5999
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CRACHÁ
�����������������������������������

Nome: Thiago Mathias

Unidade: Extrusão

Admissão: Matrícula:

Atenção: Esse crachá é de uso pessoal e intransferível.

Rod. Presidente Dutra, Km 138-Eugênio de Melo
São José dos Campos - SP - Brasil

XX/XX/XXXX XXX

Thiago Mathias

Facilities

Aponte a câmera do 
seu celular e digitalize

Visitante

COLABORADOR VISITANTE
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CARTÃO DE VISITA
�����������������������������������

Paulo Couto
Supervisor de Vendas
Sales Manager

Unidade de Refusão
Remelt Unit

paulo.couto@prolind.com.br
+55 (12) 9 9766.4724
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CANETA E CADERNO
�����������������������������������

#OrgulhoDeSerProlind

FRENTE VERSO

COLABORADOR



Sinalização
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PLACA METALIZADA
�����������������������������������



58
IDENTIFICAÇÃO DE SALAS
�����������������������������������

Copa
Break room



Uniforme
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CAPA DE CHUVA
�����������������������������������

Descrição
1. Blusão Pro Impermeável com C.A e garantia de fábrica
2. Calça Pro Impermeável com C.A e garantia de fábrica

Especificações:
Cor: Azul Marinho
Faixa refletiva: 50cm na cor prata na capa e na calça
Logotipo: em silk do lado esquerdo (cor branca) com 8cm x 2cm 
Bandeira Nacional: em silk do lado direito (colorido) com 3cm x 2cm 



61
CONJUNTO BRIM
�����������������������������������

Descrição
1. Blusa em brim leve 
• Fechamento em elástico no punho, 
• Gola tipo polo com fechamento em botão de pressão
• Manga longa com bolso do lado esquerdo com fechamento em 

botão de pressão com 11,5 x 14 cm e com bandeira nacional 
bordada do lado direito 

• Bolso para caneta do lado direito com espaço para uma unidade

2. Calça em brim pesado
• Bolso interno do lado esquerdo medindo 11,5cm x 14 cm com 

fechamento em velcro
• Cós meio elástico
• Frente com abertura padrão em zíper e botão de pressão 

Especificações:
Cor: Azul Marinho
Faixa refletiva: 5cm na cor prata na camisa e na calça
Logotipo: bordado do lado esquerdo (cor branca) com 8cm x 2cm
Bandeira Nacional: bordado do lado direito (colorido) com 3cm x 
2cm
Etiqueta: com descrição e tamanho

 Frente Verso
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CONJUNTO NR10
�����������������������������������

 Frente Verso

Descrição
1. Camisa em tecido retardante a chama classe:  ATPV 11,0 
CAL/CM² - Risco 2 NR 10 - CA
• Fechamento em elástico no punho, 
• Gola tipo polo com fechamento preferencial em velcro ou botões 

em material plástico
• Frente com abertura total com fechamento preferencial em velcro
• Manga longa sem bolso do lado esquerdo e com bandeira 

nacional bordada do lado direito 

2. Calça em tecido retardante a chama classe:  ATPV 11,0 CAL/CM² - 
Risco 2 NR 10 - CA
• Sem bolso 
• Cós meio elástico
• Frente com abertura padrão em velcro e botão em plástico

Especificações:
Modelo: CA (conjunto NR 10)
Cor: Azul Marinho

Faixa refletiva com tratamento retardante a chama: 5cm nas 
cores prata e amarelo na camisa e na calça
Logotipo: bordado do lado esquerdo (cor branca) com linha 
composta de tratamento retardante a chama com 8cm x 2 cm

Bandeira Nacional: bordado do lado direito (colorido) com linha 
composta de tratamento retardante a chama com 3cm x 2cm  
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BLUSA DE MALHA FRIA
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Descrição
1. Camisa em tecido de malha fria 
• Gola tipo careca 
• Manga longa com punho em elástico e bandeira 

nacional bordada do lado direito

Especificações:
Modelo: Blusa de malha fria
Cor: Azul Marinho
Faixa refletiva: 50cm na cor prata
Logotipo: bordado do lado esquerdo (cor branca) com 
8cm x 2cm
Bandeira Nacional: bordado do lado direito (colorido) 
com 3cm x 2cm
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CONJUNTO ANTI-CHAMAS
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Descrição
1. Camisa em tecido retardante a chama classe: grandes 
massas de metal fundido (alumínio a 780º C)
• Manga longa com fechamento em elástico no punho, sem 

bolso e com bandeira nacional bordada do lado direito
• Gola com fechamento em velcro
• Frente com abertura total com fechamento em velcro
• Bolso na frente lado direito com fechamento tampa em velcro

2. Calça em tecido retardante a chama classe: grandes massas 
de metal fundido (alumínio a 780º C)
• Sem bolso 
• Cintura total em elástico 

Especificações:
Modelo: CA
Cor: Azul Marinho
Faixa refletiva retardante a chama: 50cm na cor prata na 
camisa e na calça

Logotipo: bordado do lado esquerdo (cor branca) com linha 
composta de tratamento retardante a chama com 8cm x 2cm

Bandeira Nacional: bordado do lado direito (colorido) com linha 
composta de  tratamento retardante a chama 3cm x 2cm

 Frente Verso



Brindes
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CANECA
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BONÉ
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ECOBAG
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Redes sociais
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FOTO DE PERFIL
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O logotipo completo deve ser usado 
na foto de perfil das redes sociais.
As cores aplicadas deverão seguir a paleta 
principal, preferencialmente seguindo o 
primeiro exemplo ao lado: fundo branco, 
ícone azul marinho com o círculo em azul 
claro.

As dimensões devem ser 1080x1080 com 
margem de no mínimo 80px da borda da 
prancheta até o logotipo, ressalva para 
situações onde a plataforma exige um 
tamanho diferente de arquivo.
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MODELO DE POST
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POST COM FUNDO BRANCO POST COM FUNDO AZUL POST COM IMAGEM



Fotografia
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FOTOGRAFIA: O QUE QUEREMOS?
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O alumínio está no dia a dia do nosso 
público e nós também.
Mais do que produtos a Prolind oferece 
soluções para pessoas e por isso estamos 
sempre juntos. 

Com objetivo de humanizar e demonstrar a 
aplicação dos produtos de uma forma 
prática, as fotos devem ter como ponto focal 
pessoas, sempre com uma boa iluminação e 
alinhamento.



74
FOTOGRAFIA: O QUE  NÃO QUEREMOS?
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Uma imagem ruim pode causar ruído 
na mensagem que queremos passar.
Não usamos fotos desfocadas, com iluminação 
ruim, onde os elementos estão distantes ou 
apenas do produto.
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REGRA DOS TERÇOS
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A regra dos terços auxilia no 
alinhamento do ponto focal dentro 
de uma imagem.
Desenhamos 3 linhas verticais e 2 
horizontais, formando uma malha de 
3x3. O foco da fotografia deve estar no 
centro de um desses pontos.

Observe um exemplo: 



Utilização de Certificações
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CERTIFICADOS SGS
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Para todos os materiais confeccionados por cada Unidade de Negócio 
poderão ser usados os logotipos das certificações, desde de que:

Unidade de Refusão: apta a usar ISO 9001

Unidade de Metais: s/ certificação

Unidade de Extrusão: apta a usar IATF 16949, ISO 9001 e ISO 14001. 
Já a VDA pode ser citada verbalmente ou mencionada em formato de 
texto, pois é PROIBIDO a utilização do logotipo.

Unidade de Peças: apta a usar ISO 9001

Além disso, é necessário consultar os manuais disponíveis para a 
intranet:http://edm-vmnet/intranet/index.php/prolind-aluminio/
sistema-de-gestao-integrado/certificados

Ressaltamos que quaisquer materiais que façam a utilização do 
logotipo Prolind devem ser aprovados previamente junto ao 
departamento de Marketing. 

Unidade de Refusão

Unidade de Peças

Unidade de Extrusão 
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